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Introducao

A Entidade das Contas e Financiamentos Politicos (E.C.F.P.) criada pela
Lei n© 19/2003, de 20 de Junho, doravante mencionada apenas por Lei
19/2003 — e regulada na sua organizagdo e funcionamento pela Lei
Orgéanica n® 2/2005, de 10 de Janeiro — daqui em diante referida por
LO 2/2005 - regula, controla e fiscaliza a prestacdo de contas dos
Partidos politicos, assim como das Campanhas Eleitorais.

Por isso, ao abrigo do art® 11° da LO 2/2005, a ECFP vem agora editar
este conjunto de Recomendacdes, com as quais pretende elucidar os
Grupos de Cidadaos, Partidos politicos e as Coligacdes concorrentes as
Eleicbes Intercalares de Lisboa, de 1 de Julho de 2007, quanto a
algumas questdes mais relevantes, nomeadamente regras processuais
e prazos obrigatorios antes, durante e apods o periodo eleitoral.

Aspectos relevantes:

Necessidade de organizar dois procedimentos distintos, mas
interdependentes, a saber:

- AccOes de campanha e Meios

- Contas de campanha

Por cada lista concorrente tera de ser elaborada, uma lista de accbes e
respectivos meios (custos envolvidos), conforme Regulamento n°
55/2007, publicado no DR, 22série, n°72, de 12 de Abril de 2007.

Por cada lista concorrente terdo que ser elaboradas as Contas de
Campanha onde deverdo constar as despesas, o montante e a fonte
dos financiamentos recebidos — Conta de Receitas e Despesas e
Balanco.

Por cada Conta de Receitas e Despesas terdo que existir uma conta
bancaria e um Mandatario Financeiro;

Ao Mandatéario Financeiro cabe aceitar todas as receitas e proceder ao
respectivo depodsito e a autorizacdo e controlo das despesas da
campanha, sendo responsavel pela elaboracdo e apresentacdo das
respectivas contas de campanha;

Todas as receitas e despesas registadas nas Contas deverdo estar
adequadamente suportadas do ponto de vista documental e devem
corresponder a valores efectivamente recebidos e suportados no ambito
da Campanha, devendo ser depositadas na conta bancaria da
Campanha;

Sao proibidos os financiamentos anénimos;



As despesas orcamentadas e as efectivamente realizadas ndo podem
ultrapassar os limites definidos na lei.



I — Das Accdes e Meios

Dando cumprimento ao art.° 11° da LO 2/2005, vem a ECFP
recomendar as forcas politicas concorrentes as EleicOes Intercalares
para a Camara de Lisboa/07 o dever de comunicacdo a ECFP das
accdoes de campanha eleitoral que realizem e dos meios nelas utilizados
para cumprimento do n°s 1, 3 e 4 do art. 16° da LO 2/2005

1. Das accdes

As Candidaturas deverao apresentar uma lista das ac¢cdes de campanha
eleitoral efectuadas durante o periodo previsto no n® 1 do art® 19 da
Lei 19/2003 (cf. Anexo 1), codificando-as (cf. Anexo 4) com
identificacdo das estruturas que as promoveram e registo das datas de
ocorréncia, a sua dimensao e, se for o caso, referindo que se trata de
uma Accao de angariacao de fundos.

Estamos em presenca de uma ac¢ado de angariacao de fundos, sempre
que uma accao seja levada a efeito com o intuito de permitir aos
simpatizantes da candidatura um apoio financeiro, consubstanciado
numa qualquer contrapartida.®

Neste caso torna-se necessario prestar uma informacgédo adicional (cf.
Anexo 2) especificando o tipo (jantar, leildo, banca, etc.), o0 momento

(data) e o lugar (espaco).

2. Dos meios

Por cada accdo apresentada, deverdo codificar e identificar o conjunto
de meios, devidamente valorizados, utilizados na sua concretizacao,

conforme Lista de meios (cf. Anexo 3).

A organizacao destas listas deverda permitir a ECFP cruzar a informacgao
de natureza financeira (contas) com as accdes de natureza politica.

Exemplos

Para melhor compreensdo do que sdo Accdes e Meios nelas envolvidos,
damos de seguida trés exemplos:

Exemplo 1:
ACCAO: Jantar de angariacdo de fundos

MEIOS envolvidos:
DESPESA (indicar o custo por item):

! Néo confundir com donativo, onde néo se verifica qualquer contrapartida



1 — Aluguer da sala (caso nao esteja incluido no
“catering”);

2 — “Catering”;

3 — Decoragdo da sala (ex. flores e plantas, pano de
fundo, cartazes, biombos, outros);

4 — Instalacao sonora (se especial e ndo incluida nos itens
anteriores);

5 - Instalacéo eléctrica de efeitos especiais;

6 — Palco movel;

7 — Artistas (cantores, grupos musicais, animadores,
outros — discriminados);
8 — Outros;

9 — Despesa total dos Meios envolvidos.

RECEITA obtida:
Produto da angariacdo de fundos.

(OBS. Este desenvolvimento pelos itens acima indicados é apenas
exemplificativo, mas revela a necessidade de uma completa e clara
discriminacado para que o processo de auditoria seja o desejavel)

Exemplo 2:
ACCAO: Propaganda por meio de cartazes

1- Identificacdo do cartaz (desejavel fazer acompanhar por
foto reduzida do cartaz em questdo; em caso de
impossibilidade, indicar o tema ou “slogan” especifico ou
distintivo desse cartaz);

2— Tipologia do cartaz (se 8x3, 4x3, 2x3, 2,40X1,70,
1,75x1x1,25, 1x1,50, 1x1, 0,50x0,50, 0,48x0,68,
“master” auto transportado, ou qualquer outra designacao
— tipo ou dimensao);

3- N© de posicoes

MEIOS envolvidos: DESPESA —
a) por tipologia
b) despesa total dos MEIOS envolvidos.

(OBS. As facturas dos fornecedores deverdao ter inequivocamente
indicados as quantidades de cada tipo de cartaz e respectivos precos
unitarios, de modo a poderem ser cruzados com as informacdes
constantes na nossa base de dados)

A ECFP tem um processo de validacao da informacdo prestada pelos
diferentes intervenientes, através de um sistema de base de dados
onde regista todas as accdes veiculadas pelos Partidos, pela
comunicacao social ou outras fontes e por observacao propria ou das
equipas que, de acordo com a lei, contrata para o efeito; estas
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informacbes sdo essenciais na validacdo das accbes e,
consequentemente, das receitas e despesas constantes das contas dos
Partidos politicos.



Il — Das Contas
1. Dos Orcamentos

Cada Partido/Coligacdo/Grupo de Cidadaos devera organizar 0s seus
orcamentos, de acordo com 0s seguintes rubricas:

Receitas:
Subvencao estatal
Contribuicao do Partido
Donativos?
Produto de actividades de angariacdo de fundos pecuniarios

Subvencao estatal: cabera a Assembleia da Republica a decisao sobre
esta matéria;

Entende-se por Contribuicdo do Partido, a(s) transferéncia(s)
monetaria(s) para a Conta da Campanha, decidida(s) formalmente pelo
orgao competente do Partido, com identificacdo daquele que o prestou
com vista ao financiamento da campanha autarquica.

Entende-se por donativo, o contributo monetario de pessoas singulares,
sem qualquer contrapartida por parte da Candidatura, que tera que ser
efectuado em cheque, transferéncia bancaria ou outro meio bancario,
mas nunca em dinheiro (numerario), e que devera, obrigatoriamente,
ser objecto de depdsito bancéario integral até a data das Eleicdes, com
excepcao dos recebidos nos dois ultimos dias de Campanha, mas cujo
deposito ndo exceda o 2° dia posterior ao do dia eleitoral.?

Entende-se por produto da actividade de angariacdo de fundos, o
resultado de uma accdo de recolha de fundos pecuniarios para
financiamento da Campanha, em cheque, transferéncia bancéaria ou
outro meio bancario.

Despesas: Despesas em Bens e servicos (B/S)

Despesas em bens e servigos (B/S) — correspondera ao total de bens e
servicos contratados pela Candidatura.

2 Apenas se aplica a Grupos de Cidadaos
® Os donativos estdo vedados em Campanha aos Partidos politicos e Coligacdes



2. Dos mandatarios financeiros

Por cada Partido/Coligacdo/Grupo de Cidaddos € constituido um
Mandatario financeiro, que assume a responsabilidade pela correcta
preparacdo e apresentacdo a ECFP da Lista de AccOes e Meios e da
Prestacdo de Contas da Campanha.

A ECFP recomenda que o Mandatario Financeiro deve proceder a
abertura da conta bancaria da Campanha e que seja 0 seu primeiro
titular.

Cabe—lhe ainda:

() assegurar gue existem procedimentos de controlo interno,
ao nivel da Sede de Campanha, que assegurem o integral
registo e depodsito de todos os fundos recebidos pela
Candidatura, durante o periodo da Campanha;

(i) assegurar que os fundos angariados pela Candidatura estao
identificados quanto a sua proveniéncia;
(i) autorizar as despesas realizadas e comprovar que

correspondem a efectiva contratacdo de servigcos/compra de
bens, a precos de mercado, em beneficio da Candidatura;

(iv) providenciar para que as despesas estejam adequadamente
suportadas do ponto de vista documental, que sejam
reflectidas no periodo correcto e que correspondam a uma
efectiva prestacdo de bens e servicos a Candidatura;

v) o controlo permanente da Conta bancaria;

(vi) a ser responsavel pela conservacao das contas (arquivo de
toda a documentacdo contabilistica/financeira durante um
periodo de 5 anos).

Cada Partido, Coligacdo ou Grupo de Cidadaos tera de identificar o seu
Mandatario Financeiro (cf. anexo 5) a quem cabe remeter ao Tribunal
Constitucional® o orcamento da campanha (cf. Anexos M 2).

O Mandatario Financeiro devera ainda enviar ao Tribunal
Constitucional:

a prova de publicacdo da sua nomeacéao (cf. anexo 6);

a identificacdo da conta bancaria da campanha (cf. anexo 7).

Apés o0 apuramento das contas, tera de enviar ao Tribunal
Constitucional®:
a prestacao de contas da campanha;
as listas de accdes de campanha efectivamente efectuadas e as
dos meios nelas utilizados;

* Até ao Ultimo dia do prazo para a entrega das candidaturas (n°1 do art® 17° da LO 2/2005)
> Até 90 dias da data de proclamacao oficial dos resultados



3. Das contas bancarias

Tera que existir uma conta bancéaria associada a Candidatura, onde
todos os movimentos (receitas/depositos e despesas/pagamentos)
deveréo estar reflectidos.

Esta conta, se possivel, devera ter como designacdo o nome do Partido,
Coligacédo ou Grupo de Cidadaos/Intercalares Lisboa 2007) e devendo
ter como primeiro subscritor o Mandatario Financeiro, investido de
todos os direitos e deveres definidos na Lei 19/2003.
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4. Do financiamento (origem de fundos)
As candidaturas a Camara Municipal de Lisboa s6é podem ter os
seguintes tipos de receitas (art.© 16° da Lei 19/2003):

Subvencdo Estatal: nesta eleicdo, a existéncia de subvencao
estatal esta dependente de uma decisao da Assembleia da Republica

Contribuicbes de Partidos politicos que apresentem ou apoiem
candidaturas

Donativos de pessoas singulares®

Produto de actividades de angariacdo de fundos

Donativos em espécie

Contribuicdes do Partido

As transferéncias do Partido para a conta da campanha, terdo que ser
necessariamente em cheque, transferéncia bancaria ou outro meio que
ndo em dinheiro (numerario), sendo o montante fixado por deliberacdo
do 6rgédo competente do Partido.

Excepcionalmente poderdo ser registadas nesta conta despesas
efectuadas pelo Partido que digam respeito a Campanha,
nomeadamente os salarios de funcionéarios afectos a Campanha ou
facturas de bens ou servigos que, por qualquer razdo atendivel, tenham
sido pagas pelo Partido; exceptua-se desta situacdo a afectacdo de
activos fixos, que deverao ser valorados e registados como donativos
em espécie.

Os prejuizos ou lucros apurados pela campanha terdo de ser divulgados
na Conta de Campanha. O prejuizo/lucro sera suportado/transferido
para o Partido no apuramento final das Contas da Campanha e devera
ser objecto de uma deliberacdo formal a tomar pela Direccdo de
Campanha e que fara parte da apresentacdo das Contas.

Produto de actividades de angariacao de fundos

As candidaturas podem obter receitas mediante o recurso a actividades
de angariacdo de fundos, observando-se as regras ja enunciadas no
Capitulo I, 1.) destas Recomendacoes.

Entende-se por actividade de angariacdo de fundos, qualquer accao
desenvolvida com o intuito de permitir aos simpatizantes da
Candidatura um apoio financeiro, mas onde se verifiQgue uma
contrapartida’.

Este facto origina que em qualquer angariacdo de fundos devera ser
identificada pelo tipo (jantar, leildo, banca, etc.), o momento (data) e
o lugar (identificacdo do espaco).

Donativos®
Sdo0 0s montantes monetarios entregues a Candidatura (sem
contrapartida por parte desta) por pessoas singulares, em cheque,

® Apenas se aplica a Grupos de Cidadaos
" Néo confundir com donativo, onde n&o se verifica qualquer contra prestacéo
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transferéncia bancaria ou outro meio bancario admissivel, que ndo em
dinheiro (numeréario), que devera obrigatoriamente ser objecto de
depdsito bancario integral.

Donativos em espécie

Sao excepcionalmente aceites, desde que devidamente valorizados pelo
Mandatario Financeiro, dando cumprimento a lista identificativa
publicada pela ECFP, devendo ser registados nas Contas da Campanha
nas rubricas das Despesas e das Receitas.

Receitas ndo permitidas:

Donativos ou angariacao de fundos anénimos;

Donativos indirectos:

Receber pagamentos de bens ou servigos por si prestados por precos
manifestamente superiores ao respectivo valor de mercado;

Receber ou aceitar quaisquer contribuicbes que se traduzam no
pagamento por terceiros de despesas que aproveitem a Campanha;
Donativos ou empréstimos de natureza pecuniaria ou em espécie por
parte de pessoas colectivas nacionais ou estrangeiras;

Adquirir bens ou servicos a precos manifestamente inferiores aos
praticados no mercado.
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5. Das Despesas/aplicac6es de fundos

Limite temporal

Consideram-se despesas de campanha eleitoral as efectuadas pelas
candidaturas, com intuito ou beneficio eleitoral, dentro dos seis meses i
imediatamente anteriores & data do acto eleitoral respectivo®.

Limite para as despesas
As despesas a orcamentar e realizar estdo limitadas aos montantes
referidos no n.© 2 do art.© 20.°© da Lei 19/2003 (1350 smn).

Forma de pagamento das despesas

- O pagamento das despesas faz-se, obrigatoriamente, por instrumento
bancario (cheque ou transferéncia bancaria);

- As despesas de montante inferior a um salario minimo mensal
nacional (403,00 €) podem ser pagas em numerario, desde que na sua
totalidade nao ultrapassem o valor global de 2% dos limites fixados
para as despesas de campanha;

Outros aspectos a ter em conta:

As facturas dos fornecedores, ao serem processadas
contabilisticamente, devem indicar qual a ac¢cdo de campanha ou meio
a que respeitam, para além de mencionarem a conta de despesa do
Plano de contas que lhe foi atribuida e o numero de unidades de bens
ou servicos fornecidos. O ideal serd que esta classificacdo seja atribuida
com base numa contabilidade analitica, estruturada por accdo e meio
de campanha. (cod. Conta POC+ cod. accdo® + cod. meio'®);

As despesas terdo de estar documentadas com a juncdo de documento
justificativo adequado — factura, contrato, guia de remessa, guia de
transporte, com identificacdo do numero de contribuinte, morada do
prestador de servicos (e outros elementos exigidos por lei) e com
liquidacdo do IVA, sempre que aplicavel em relagcdo a cada acto de
despesa;

As facturas de fornecimento de bens e servicos — sobretudo as de
cartazes, dado o peso significativo que nas ultimas eleicbes tém
apresentado nos custos globais das Campanhas — devem ter um
detalhe suficiente que permita o cruzamento das quantidades e precos
unitarios facturados com as informacdes recolhidas no terreno e
constantes da base de dados.

A titulo de exemplo, e relativamente aos cartazes, devemos ser
informados pelas Candidaturas, das respectivas localiza¢cbes, formatos,
quantidades, mudancas de fotografias / impressoes, tipografias onde

® Exceptuam-se as despesas que sio obrigatoriamente efectuadas ap6s esta data (v.g. as decorrentes da
prestacdo de contas)

° A codificagdo de accBes é da responsabilidade da ECFP e sera disponibilizada brevemente

19 A codificacdo de meios é da responsabilidade da ECFP e sera disponibilizada brevemente
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sdo impressos e das empresas que procederam a respectiva colocacéo.
Os fornecedores das Estruturas também deverao ser-nos indicados,
assinalando-se quais as quantidades e precos contratados.

A informacao das facturas e dos contratos de fornecimento devera, por
isso, para todos os bens e servicos fornecidos a Candidatura, ter todo o
detalhe que possibilite a sua validacdo posterior, o que ndo tem
acontecido até ao momento e que reputamos de muito grave.

Todas as despesas devem ser aprovadas pelo Mandatario Financeiro
que, ao assinar os cheques/transferéncias, deve ter presente a
documentacéo de suporte (originais de facturas) que esta a ser paga. A
sua rubrica devera ficar evidenciada nos documentos (facturas,
contratos) que estdo a ser pagos.

Os almocos e jantares organizados pela Candidatura sdao sempre uma
despesa de campanha, independentemente dos contributos dos
participantes que, quando ocorrem, sdo considerados angariacdo de
fundos, pelo que o custo efectivo destas refeicbes deve ser facturado
pelo prestador de servico a Candidatura; estas refei¢cdes podem originar
também uma receita (produto de angariacdo de fundos), caso haja
pagamento dos participantes, tendo estes que ser necessariamente
uniformes,

O nado registo de despesas, identificadas fisicamente, € da total
responsabilidade do Mandatario Financeiro e do respectivo
Partido/Coligacdo/Grupo de Cidadaos.
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6. Da prestacao de contas

O capitulo Il da Lei 19/2003, referente ao Financiamento das
Campanhas Eleitorais, define no seu Artigo 15°, n°® 1, que as receitas e
despesas da campanha eleitoral constam de conta proépria restrita a
respectiva campanha e obedecem ao regime do Artigo 12° da Lei supra
referida;

Conta de Receitas e Despesas

- Esta conta devera ser reportada ao periodo que finda no dia do acto
eleitoral*,

- O desdobramento das Contas de Receitas e Despesas sera conforme o
estabelecido nestas Recomendacdes (mapas M);

- Pretende-se que a Conta de Receitas e Despesas a preparar pelos
Partidos, siga substancialmente o modelo da Demonstracdo de
Resultados por Natureza previsto no Plano Oficial de Contabilidade
(POC), com exclusao das Contas 66 (Amortizacbes do Imobilizado
Corporeo e Incorpdéreo), 67 (Provisbes) e de contas de proveitos que,
pela sua natureza, sejam inadequadas a Prestacdo de Contas de uma
Campanha Eleitoral Autarquica;

- Nos documentos, para além da classificacdo contabilistica, devera ser
identificado um cdédigo de accdo — assim como um cédigo de meios — a
ela associado, fornecidos pela ECFP;

- A receita sem contra prestacdo financeira tem de aparecer
evidenciada e individualizada na conta de despesas e receitas;

- Deverd ser indicado o valor de mercado e o valor atribuido pelo
mandatario a todos os actos de campanha que constituam donativos
em espécie (cedéncia de sedes de campanha e de salas sem contrato
de arrendamento, salas ou veiculos cedidos, equipamentos de som
emprestados, etc.).

- Devera ser preparado um Anexo as Demonstracfes de Receitas e
Despesas, em que seja apresentada a decomposicdo dos saldos das
Contas de Receitas e de Despesas de maior materialidade e dos saldos
de receitas e despesas extraordinarios ou insuficientemente
documentados. Deverédo ser indicados os critérios de valorimetria
adoptados em relacdo aos donativos em espécie.

Balancgo Final de Campanha

- Deverd de ser preparado, um Balanco final de Campanha, reportado a
data das Elei¢cbes, donde constem as dividas a Fornecedores — facturas
correspondentes a bens e servigcos adquiridos / contratados durante a
Campanha mas que apenas serdo pagos depois da Campanha —e os
saldos a receber ou a pagar ao Partido (conta corrente). Deste Balanco,
(cf. Mapa M7) deverao constar, também, os saldos das contas de
depdsitos bancarios no final da Campanha e o saldo final de Campanha
correspondente ao valor a entregar ao Partido — no caso de haver um

1Exceptuam-se as despesas que s&o obrigatoriamente efectuadas ap6s esta data (v.g. as decorrentes da
prestacdo de contas)
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lucro —, ou a receber do Partido, no caso de ocorrer um prejuizo de
Campanha.

Prestacao de contas:

- A Conta de Receitas e Despesas tera de ser apresentada no prazo
maximo de 90 dias a contar da data de proclamacédo oficial dos
resultados eleitorais.

- A documentacdo contabilistica terd de ser conservada pelas forcas
politicas concorrentes durante um periodo de 5 anos, para que se
possam efectuar verificacbes adicionais sempre que se considerem
necessarias.
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M 1 — Aspectos relevantes:

A estrutura das contas da campanha eleitoral devera observar os
esquemas apresentados no Modelo 1, em anexo.

E obrigatéria a elaboracido de um Orcamento de Campanha a
apresentar em suporte informatico ao Tribunal Constitucional até
ao ultimo dia do prazo para a entrega das candidaturas, conforme
Modelo M2.

Deverdo acompanhar o Orgcamento todos o0s Anexos a este
Regulamento: Anexo 1 — Fichas de identificacdo, Anexo 2 —
Publicacdo de mandatarios, Anexo 3 — Fichas de contas
bancérias.

E obrigatéria a elaboracdo de uma Conta de Campanha a
apresentar até 90 dias ap0Os a publicacdo dos resultados oficiais,
conforme Modelos M3, M4, M5, M6 e M8 deste Regulamento,
adaptada aos principios do POC segundo o Modelo 9.

A ECFP disponibiliza em formato Excel, a pedido, todo o conjunto
de mapas acima identificados M2 a M6).
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M 2 — Orcamento de campanha

ELEICOES INTERCATLARES LISBOA - 2007

Partido Politico / Coligagio / Grupe Cidadios

M2
ORCAMENTO DE CAMPANHA
Valor
Receitas
Orcamento

Subvencéo estatal 0,00
Contribuigiio de Partido Politico 0,00
Donative (*) 0,00
Produto de actividades de angaviacio de fundos Qo0

Total das Receitas 0,00
Donatives em espécie 0,00

Valor
Despesas
Orcamento

Concepeio da campanha, agéncias de comunicacio e
estudos de mercado oo
Promociio, comunicacdo impressa e digital oo
Comicios, especticulos e caravanas oo
Brindes e oniras ofertas oo
Custos adminisirativos e operacionais 0,00

Total das Despesas 0,00

(*) 50 aplicavel a Grupos de Cidadioes
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M 3 — Conta de receitas
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M8. Balanco da Campanha

ELEICOES INTERCALARES LISBOA - 2007

Partide Politico / Coligacéo / Grupo Cidadios

M8
BALANCO DA CAMPANHA
reportado ao dia das eleigies
Active Valor
Dividas de Terceiros
24, Estado (subvencio a receber) 0,00
25.1. Partido 0,00
12, Depositos hancarios 0,00
Total do Active 0,00
Passivo Valor
51. Fundos prapries
Saldo final de campanha (positive ou negative 0,00
Dividas a Terceiros
22.Fornecedores 0,00
25.1. Partido 0,00
26, Outros 0,00
Total do Passivo 0,00

1 Resultados das Demaonstragdes e Receitas e Despesas de campanha




M 8. Plano de contas
(adaptacéo ao POC da classe 2, 6 e 7)

Outros Devedores e Credores

26. Outros devedores e credores
26.8 Devedores e credores diversos
26.8.8.5. Eleicdes intercalares
26.8.8.5.1. — Contribuicao de Partido Politico
26.8.8.5.2. — Contribuicao de coligacles
26.8.8.6. Outras eleicoes

Custos

65.9. Custos de campanhas intercalares
65.9.1. Lisboa
65.9.1.1. Concepcado de campanhas, agéncias de
comunicacao e estudos de mercado
65.9.1.2. Publicidade, comunicacdo Iimpressa e

digital
65.9.1.3. Comicio, espectaculos e caravanas
65.9.1.4. Brindes e outras ofertas
65.9.1.5. Custos administrativos e operacionais
Proveitos

76.6 Proveitos de Campanhas Intercalares
76.6.1. Angariacao de fundos
76.6.2. Subvencao publica
76.6.3. Outros proveitos
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Anexo 1 — Lista de accOes de campanha

Partido / Coligacdo/Grupo de Cidadaos:

Periodo: De XX/XX/ XXXX a XX/XX/XX

Cdd. | Designacao Data Data Unidade | Quantidade | Angariacéo
accao inicio fim medida de fundos
XX XXXXX XX XX X XXX (sim/n&o)
XX XXXXXXXX XX XX X XXXXX (sim/néo)
XX XXXXX XX XX X XXXX (sim/n&o)
XX XXX XX XX X XX (sim/néo)
XX XXXXXX XX XX X XXXXX (sim/néo)

Accéo de campanha: actividade ou acontecimento que visa dar a
conhecer o(s) candidato(s) ou a(s) sua(s) mensagem(s);

Cada accao devera identificar, em documento anexo (anexo 5), os
meios necessarios a sua realizacdo, assim como 0s custos associados;
A codificacao das acc¢Oes permitira a ligacdo com os orcamentos, pois
nao poderao existir acgcdes sem orgcamento, nem orgcamento sem
accoes.

Data de inicio: Data de inicio da accao

Data de fim: Data de conclusdo da accdo (ac¢cdes que decorrem num
dia a sua data de inicio € igual a data de fim)

Unidade de medida: visa identificar as unidades que vao ser expressas
na coluna das quantidades, nomeadamente n® de participantes, n® de
cartazes, etc.)

Quantidades: identifica as quantidades expressas

Angariacdo de fundos: assinalar quais as ac¢des que se referem a
angariacao de fundos
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Anexo 2 — Lista de Angariacdes de fundos

Periodo : De XX/XX/XX a XX/ XX/ XX

Partido politico/Coligacdo/Grupo de Cidadaos:

Estrutura:

Cod. | Estrutura | Desig | Local |Data |Data | Receit |R.em | Rec. | Des | Sald

accao | promotora | nagao inicio | fim | total Nume | Che |pesa |0

rario | ques

XXX XXXXX XX XX X XXXX | XXXX
XXXX X

XXX XXXXX XX XX X XXXX | XXXX
XX X

Periodo: Periodo de reporte a que o documento diz respeito,
normalmente o ano civil;

Estrutura: Estrutura do Partido politico que notifica a angariacéo;

exemplo: “consolidado” ou “distrital x;

Cddigo de accao: conforme codificacdo expressa no Regulamento

4/2006 da ECFP;

Estrutura promotora: Estrutura do Partido politico que realiza a
angariacao de fundos;
Designacado: actividade ou acontecimento que visa realizar a angariacao
de fundos;

Local: local onde ocorre a accao;
Data de inicio: Data de inicio da accdo de angariacao;

Data de fim: Data de conclusdo da ac¢do (nas ac¢cdes que decorrem
num so dia, a data de inicio € igual a data do fim);

Receita: produto obtido com a realizacdo da angariacao; a receita

expressa devera sempre identificar, como tal, os montantes em
numerario;

Despesa: pagamentos efectuados por causa da realizacao da

angariacao e com ligacao directa e inequivoca com esta accao.

35




Anexo 3 — Lista de meios de campanha

Periodo : De XX/XX/XX a XX/ XX/ XX

Partido / Coligacao:

Concelho:
ACCAO MEIOS CUSTOS
Cdod. | Designacéo Cad. Designacao | Em € Em espécie
Accao meio
XX XXXXXXXXX XXXX XXXXXXXX | XXXXX
XXXX XXXXXXX XXX
XXXX XXXX XXXX
XXXX XXXXX XXXX
XX XXXXXXXXXX XXXX XXXXXX XXXX
XXXX XXXX XXXX
XXXX XXXXXXXX | XXX

Meio de campanha: 0s recursos necessarios a prossecucao da acc¢ao;

A cada cddigo de accao previamente identificado, devera existir um ou
um conjunto de cédigos de meios.

Todos 0s meios deverao estar valorizados;

Os meios sem recurso a despesas (em espécie) deverao ser valorizados
a precos de mercado.
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Anexo 4 — Listagem dos codigos de accdes e meios

Listagem de Codigos de Accdes

Natureza Int./Ext. Accdo Cédigo
Comicio Politico EME1
. Comicio Festa EME2
Exterior .
Jantar/Almoco Angariacdo de Fundos EME4
Outros EME7
Comicio Politico EMI1
Comicio Festa EMI2
Jantar/Almoco Angariacdo de Fundos EMI4
Eventos de Massas Férum EMI7
Accdo Tematica EMI8
Interior L.€ongresso / Convengao EMI11
Curso de formacao EMI12
Seminério EMI13
Plenario EMI14
Assembleias (Regionais, Distrit., Concelhias, de org.
autébnomas) EMI15
Outros EMI10
Accéo de Rua/Mercado ERE1
Eventos de Rua Exterior | Caravana Automdével/Outra ERE2
Outros ERE9
Interior ou
Ofertas Exterior | Distribui¢céo de Brindes OF1
Exterior | Outros OF9
Promocédo e Propaganda no Exterior PN1
N Promocéo e Propaganda na C. Social — imprensa PN2
Promocgéo e . ~ ; =
Propaganda N&o Intenor ou Promogrilo e Propaganda na C. Soc!al —radio PN5
Individualizada Exterior | Promocéo e Propaganda na C. Social — TV PN6
Promocéo e Propaganda na Internet PN3
Promocéo e Propaganda — Outros PN9
5 ) Em suporte de papel PD1
Promogao_e_ : Intenor U ' Em suporte digital PD4
Propaganda Dirigida Exterior
Qutros PD9
Eventos reservados '”te“of ou . .
Exterior | Encontros com jornalistas EVR2
Qutros EVR9
Servigos especiais '”te“of ou a C
Exterior | Agéncias de comunicacdo SE1
Agéncias de publicidade SE2
Agéncias de estudos de mercado SE3
QOutras SE9
Outros eventos '”te”of ou . . .
Exterior | Apoios a realiza¢des exteriores OAl
Outros OA9
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Listagem de Meios

Natureza Meio Unidade | Rubrica POC
Combustiveis | Combustiveis € 622,12
Salas / Espagos m2*d |622.19.5
Automoveis n*d 622.19.2.1
Autocarros n*d 622.19.2.2
Avibes n*d 622.19.2.3
Helicbpteros n*d 622.19.2.4
Barcos n*d 622.19.2.5
zﬁgfﬁfeﬁ Comboios n*d |622.19.2.6
Outras viaturas n*d 622.19.2.7
Equipamento informatico s/n 622.19.3
Equipamento de Som s/n 622.19.4.1
Equipamento de lluminagéo s/n 622.19.4.2
Outros Equipamentos s/n 622.19.4.3
Outras rendas e alugueres € 622.19.6
Telemdveis € 622.22.1
Telefones € 622.22.2
. - Faxes € 622.22.3
comunicagdo Iy iernet € |622.22.4
Servicos de Estafeta € 622.22.5
Outros € 622.22.6
Seguros Seguros € 622.23
Transportes Transportes de mercadorias € 622.25
Transporte de pessoas € 622.26
Agéncias de comunicacdo e marketing € 622.29.2
Pessoal contratado: produtores de n*d 622.29.1.1
eventos
Pessoal contratado: animadores n*d 622.29.1.2
Pessoal contratado: profissionais de n*d 622.29.1.3
Honorarios espectaculos
Pessoal contratado: segurancas n*d 622.29.1.4
Pessoal contratado: motoristas n*d 622.29.1.5
Pessoal contratado: prelectores e n*d 622.29.1.6
oradores
QOutros n*d 622.29.3
Material de Fotografias / reportagem fotogréafica n 622.33.1.1.1.1
promocao e | Cartazes 8x3 n 622.33.1.1.1.2.1
propaganda | cartazes 4x3 n 622.33.1.1.1.2.2
Concepgao,  cartazes 3x2 ou 2,40x1,70 n 622.33.1.1.1.2.3
Produgdo, I e 1,75x1,25 n  |622.33.1.1.1.2.4
Distribuicéo e
Afixacdo Cartazes 48x68 n 622.33.1.1.1.2.5
Cartazes auto transportados n 622.33.1.1.1.2.6
Cartazes “Masters” n 622.33.1.1.1.2.7
Cartazes “neons” n 622.33.1.1.1.2.8
Outros cartazes e “outdoors” n 622.33.1.1.1.3
Programa eleitoral n 622.33.1.1.1.4
Folhetos e desdobraveis n 622.33.1.1.1.5
Monofolhas n 622.33.1.1.1.6.1
“Flyers” n 622.33.1.1.1.6.2
Postais n 622.33.1.1.1.6.3
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Marcadores n 622.33.1.1.1.6.4
Outros folhetos impressos n 622.33.1.1.1.6.5
Jornais de Campanha n 622.33.1.1.1.7
“Mailings” n 622.33.1.1.1.8.1
Infomails n 622.33.1.1.1.8.2
Telas n 622.33.1.1.1.9.1
Telbes n 622.33.1.1.1.9.2
Penddes n 622.33.1.1.1.9.3
Bandeirolas n 622.33.1.1.1.9.4
Bandeiras +/- 2x1,40 n 622.33.1.1.1.9.5
Bandeiras +/- 0,60x0,90 n 622.33.1.1.1.9.6
Outras bandeiras n 622.33.1.1.1.9.7
Autocolantes de Lapela n 622.33.1.1.2.1
Autocolantes Variados n 622.33.1.1.2.2
Emblemas / “pins” n 622.33.1.1.2.3
Outros € 622.33.1.1.3
Bandeiras de papel s/n 622.33.2.1
Canetas / lapis s/n 622.33.2.2.1
Isqueiros s/n 622.33.2.2.3
Portas chaves s/n 622.33.2.2.4
Calendarios s/n 622.33.2.3
Cachecdis s/n 622.33.2.4.1
. “T Shirts” s/n 622.33.2.4.2
Matg;':r'tsara Camisolas s/n _ |622.33.2.4.3
Capas de chuva s/n 622.33.2.5.1
Guarda chuvas s/n 622.33.2.5.2
Coletes s/n 622.33.2.5.3
Sacos s/n 622.33.2.5.4
Camisas s/n 622.33.2.6.1
“Sweat Shirts” s/n 622.33.2.6.2
Outros € 622.33.2.6.3
Videos e filmes n 622.33.3.1.1
“Spots” de radio n 622.33.3.1.2
5 “Spots” de TV n 622.33.3.1.7
Promogao e - I iernet n  |622.33.3.18
Propaganda - —
Producéo Anuncios de Imprensa n 622.33.3.1.3
Tempo de Antena T.V. n 622.33.3.2.1
Tempo de Antena Radio n 622.33.3.2.2
Qutros n 622.33.3.2.3
Decoracdo de |Decoracao de Salas € 622.33.3.3.1
salas e Montagem de estruturas € 622.33.3.3.4
Montagem de | Pulpitos € 622.33.3.3.2
estruturas Panos de Fundo € 622.33.3.3.3
Palcos Palcos Moveis n 622.33.4
Outros Outros € 622.99
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Legenda — Unidades:

€ unidades monetarias
m2*d metros quadrados dia
n*d unidades dia

s/n sim/nao - tém/nao tém
n unidades - quantidade
min minutos
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Anexo 5 — Ficha de mandatario financeiro

Identificacdo do Partido/
Coligacao/Grupo de Cidadaos:

Morada:

Localidade:

Cdédigo Postal:

Identificacdo do mandatario:

Nome:

N Contribuinte:

Bairro fiscal:

Cdd. Fiscal:

Morada:

Localidade:

Cddigo Postal:

Freguesia:

Concelho:

Distrito:

Telefone:

Telemovel:

e-mail:

Ne Bilhete de identidade:

Arquivo ldentificacdo:

Data de emissao:

Mandatario financeiro nacional

local

Concelho:
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Anexo 6 — Exemplos de publicacao

Mandatario financeiro

AUTARQUICAS INTERCALARES LISBOA - 2007

O Partido /Coligacédo / Grupo de Cidad&os

vem, nos termos estatutarios e para efeitos do artigo 21.°, da
Lei n.° 19/2003, de 20 de Junho, comunicar que constitui
Mandatario Financeiro (Nome

completo)
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Anexo 7 — Ficha de conta bancéaria

Partido Politico / Coligacao /
Grupo de Cidadéaos:

Conta bancéaria N°:

Designacdo da conta:

Banco:

Balcao:

NIB:

Data de abertura:

Nacional:

Concelho:

Procuradores/Representantes:

Nome(1):

Qualidade do titular:

N° identificacao fiscal:

Ne BI

Nome(2):

Qualidade do titular:

N° identificacao fiscal:

Ne BI

Nome(3):

Qualidade do titular:

N° identificacao fiscal:

Ne BI

Nome(4):

Qualidade do titular:

N° identificacao fiscal:

Ne Bl

Nome(5):

Qualidade do titular:

N° identificacao fiscal:

Ne BI
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